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|’ART ET LENTREPRISE PRIVEE

Un partenariat qui gagne a étre exploité

Le 30 octobre dernier, on a procédé a |'inauguration d'un complexe résidentiel, Les Terrasses du Plateau,
qui accueillent des condominiums haut de gamme ainsi que des commerces. Dans une ville en pleine
ébullition comme Quebec, ce genre dévénement est monnaie courante. Cependant, cette inauguration
revétait un caractére particulier puisque le promoteur, M. Florent Fortier, président de Fortier Services
Immobiliers, avait pris la décision d'intégrer une ceuvre d'art a un projet prive.

Traditionnellement, l'intégration d'ceuvres d'art dans l'espace public seffectue par le biais de programmes
d'aide gouvernementale. Pourtant, les promoteurs du secteur privé auraient tout a gagner de conclure
des ententes de partenariat avec des artistes.




Projet: LES TERRASSES DU PLATEAU
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UNE QUESTION D’ESTHETIQUE

Lintégration d'une czuvre d'art monumentale, comme une sculpture ou une murale, contribue a embellir un
edifice, lui conférant une touche de personnalité.
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AUTRE AVANTAGE INTERESSANT :

Les passants identifient plus facilement les lieux ornés d'ceuvres d'art. Ces derniéres se taillent une place dans
'affectif des gens et il se crée une sorte de complicité entre I'édifice et les personnes qui circulent a ses abords.
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UN INVESTISSEMENT ASSURE!

L'achat d'une ceuvre d’art destinée a étre installée a proximité immédiate d’'une tour a bureaux ou a l'entrée
d'un complexe immobilier ne devrait pas étre considéré comme une dépense, mais comme un investissement.

Investissement, car le batiment en question se voit revétu d'un caractére unique qui lui conféere une valeur
ajoutée. Prenons, par exemple, la construction de plusieurs tours d’habitations en copropriété. Habituellement,
elles ont, a peu de différences pres, le méme aspect. Une ceuvre différente, installée aux abords de chaque édifice,
pourrait contribuer a renforcer le tissu social existant chez les occupants des divers édifices du projet immobilier.
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' Ll.z.amnu;: .__.--BE BLAINVILLE
PLATINUM CONDOMINIUMS
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Projet: LE PINACLE

Momento immobilier, Ancienne Lorette







Mais, il y a plus! Situées a l'extérieur, ces ceuvres profitent a toutes les personnes qui déambulent a ses
abords, sans égard a la langue, la couleur de peau ou la religion. En meublant l'espace par une ceuvre
d‘art, on crée une petite oasis de paix, une sorte de lieu qui échappe a la grisaille du train-train quotidien.




REDONNER A LA SOCIETE

La commande d'une ceuvre d'art peut s'apparenter a une donation a la société, C'est, en effet, une
excellente facon de «redonner au suivant» en offrant aux gens une belle occasion d'accéder a la beauté.

Parmi ces dons de beauté envers notre ville, on peut mentionner la fontaine de Tourny, offerte par

la famille Simons. En installant cette ceuvre monumentale devant I'Assemblée nationale, on a totalement
bouleversé I'aménagement des lieux. Ce qui était jadis un espace vide, dénué d'ame, est désormais

un lieu de rencontre et de repos.




REHAUSSER LIMAGE DE MARQUE

DE LENTREPRISE




En commandant une ceuvre d'art a un artiste, l'entreprise participe non seulement

a la création de beauté autour de la propriété qu'elle occupe, mais contribue, dans
une large mesure, a rehausser son image de marque. En effet, le public s‘approprie “&
'oeuvre en question et I'associe naturellement au projet résidentiel ou a la raison. &
sociale de l'entreprise, créant ainsi une sorte de branding, "
c'est-a-dire une identification naturelle du produit par le citoyen.




LARCHITECTE ET LARTISTE,
UNE EQUIPE GAGNANTE




Gravitant tous deux dans |'univers de la création, |'architecte
et |'artiste possédent tout le potentiel requis pour former une
équipe qui pourrait changer la face du monde!

Imaginons un projet dans lequel I'architecte et l'artiste
échangeraient leurs visions respectives. Par exemple, ce dernier
pourrait réaliser une ceuvre qui s'inscrirait dans l'esprit de la
structure de I'édifice et donner libre cours a son imagination.
Selon le choix du client, lI'cuvre pourrait refléter la vocation de
I'entreprise ou attirer I'attention des passants par sa facture au
dacieuse et son originalité.

Pour tout dire, la créativité n'a pas de limites! En confiant la
«gestion de la beauté» a des professionnels, le promoteur
immobilier abat une carte qui lui permet de se distinguer de ses
concurrents. Faisant d'une pierre deux coups, il personnalise son
édifice, et il contribue au bien-étre des personnes qui y circulent.
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